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e a comunicagdo, em todos os espagos e atividades, a fim de garantir o direito linguistico
dos surdos.

Paragrafo Unico. A deficiéncia é reconhecida como um conceito em evolugao,
que resulta da interagdo das pessoas que tenham impedimento de longo prazo, de
natureza fisica, mental, intelectual ou sensorial, com barreiras impostas pelo ambiente ou
por terceiros, que impegam sua plena e efetiva participagdo na sociedade, em igualdade de
oportunidades com os demais.

CAPITULO 1I

DOS RECURSOS DE ACESSIBILIDADE

Art. 32 Os 6rgdos e as entidades integrantes do Sistema de Comunicagdo de
Governo do Poder Executivo Federal - SICOM considerardo os seguintes recursos de
acessibilidade, nos termos dos conceitos dispostos nos incisos XIV, XV, XVI, XVII e XVIII do
art. 22

| - formatos acessiveis;

Il - legenda;

Il - subtitulagdo por meio de legenda oculta;

IV - janela com intérprete da Libras;

V - audiodescrigdo; e

VI - outros recursos, como Braille, caracteres ampliados e formatos
aumentativos e alternativos de comunicagdo.

Art. 42 Os 6rgdos e as entidades integrantes do SICOM observardo as seguintes
etapas basicas para implementagdo dos recursos de acessibilidade:

| - realizar planejamento continuo referente ao uso de recursos de
acessibilidade, alinhado com as inovagdes tecnoldgicas disponibilizadas pelo mercado;

Il - reservar os recursos necessarios para realizagdo de adaptagdes razodveis nas
pecas publicitarias e nos canais proprios de comunicagdo, nos termos do inciso Xl do art.
29, com vistas a minimizar as barreiras na comunicagdo das pessoas com deficiéncia
auditiva e visual; e

Il - prospectar continuamente a existéncia de novos recursos de
acessibilidade. )

Paragrafo Unico. E recomendada a troca de experiéncias e de praticas positivas
entre a Secretaria Especial de Comunicagdo Social - SECOM e os demais 6rgdos e entidades
integrantes do SICOM.

CAPITULO Il

DA ACESSIBILIDADE NA PUBLICIDADE

Art. 52 Os drgdos e as entidades integrantes do SICOM assegurardo a pessoa
com deficiéncia auditiva e visual a efetivagdo do direito a informag¢do no ambito da
publicidade institucional, de utilidade publica e, se for o caso, mercadoldgica, nos termos
dos conceitos estabelecidos pela Secretaria Especial de Comunicagdo Social.

§ 12 Os orgdos e as entidades integrantes do SICOM estabelecerdo mecanismos
e alternativas técnicas que tornem acessiveis as mensagens divulgadas em sua publicidade
a fim de promover a redugdo de barreiras na comunicagao.

§ 22 Serdo observados os critérios e requisitos técnicos especificados na Norma
Brasileira NBR 15290 e na Norma Brasileira NBR 16452 - Acessibilidade em Comunicagdo na
Televisdo e Acessibilidade na Comunicagdo - Audiodescricdo, editadas pela Associagdo
Brasileira de Normas Técnicas (ABNT), e as melhores praticas e diretrizes de acessibilidade
adotadas internacionalmente como alternativa ao cumprimento do disposto no paragrafo
anterior.

Secdo |

Dos meios de comunicacao

Art. 62 Os orgdos e as entidades integrantes do SICOM elaborardo planos de
midia suficientemente abrangentes em suas campanhas publicitarias, com vistas a alcangar
adequadamente os diferentes perfis de publico-alvo, em especial as pessoas com
deficiéncia auditiva e visual, considerando o disposto no inciso XIl do art. 22.

Art. 72 Os odrgdos e as entidades integrantes do SICOM considerardo as
necessidades especificas das pessoas com deficiéncia auditiva e visual na definicdo dos
meios de comunicagdo a serem utilizados.

§ 12 E recomendado que a campanha publicitdria contemple pegas para
emissoras de radiodifusdo sonora, de forma a proporcionar o acesso a informagdo pelas
pessoas com deficiéncia visual, e para o meio internet, o qual permite maior possibilidade
de uso de dispositivos de tecnologia assistiva.

§ 22 E recomendada a disponibilizagdo das campanhas publicitarias no sitio
eletrénico do respectivo 6rgdo ou entidade na internet, observadas, no que couber, as
disposi¢cdes contidas no art. 11.

Secao |l

Das pegas publicitarias

Art. 82 A campanha publicitaria contemplard pegas com recursos de
acessibilidade para o atingimento adequado das pessoas com deficiéncia auditiva ou visual,
com vistas a promover o alcance pleno dos objetivos de comunicagdo estabelecidos para
a agdo.

Paragrafo Unico. As pecgas publicitarias de que trata o caput deste artigo levardo
em consideragdo as disposi¢des contidas no art. 55 da Lei n? 13.146, de 6 de julho de
2015, e, na sua impossibilidade, adotardo as adaptagdes razodveis, considerada a
compatibilidade dos recursos de acessibilidade com os meios de comunicagdo a serem
utilizados.

Art. 92 O 6rgdo ou a entidade assegurard a disponibilidade de informagdes
claras sobre eventuais riscos a saude e a segurangca do consumidor com deficiéncia
relacionados aos produtos e servigos ofertados na publicidade mercadoldgica.

Art. 10. As informagGes transmitidas nas pegas publicitarias audiovisuais por
meio de locugdo e de didlogos serdo transcritas em legendas ou letreiros, a fim de facilitar
o seu entendimento por pessoas com deficiéncia auditiva.

Paragrafo Unico. Os o6rgdos e as entidades integrantes do SICOM observario os
devidos cuidados para que ndo sejam gerados ruidos de comunicagdo, visuais e auditivos,
que tornem improdutivos os esforgos de comunicagdo do Poder Executivo federal, na
utilizagdo adicional de outros recursos de acessibilidade, conforme descritos no art. 3¢.

CAPITULO IV 3

DA ACESSIBILIDADE NOS CANAIS PROPRIOS DE COMUNICACAO

Art. 11. Os odrgdos e as entidades integrantes do SICOM estabelecerdo
mecanismos alternativos que tornem acessiveis os conteudos divulgados no ambito da
disseminagdo de informagGes a sociedade por meio dos canais préprios de comunicagado, a
fim de assegurar a pessoa com deficiéncia auditiva e visual a efetivagdo do direito a
informacao.

§ 12 Os recursos de acessibilidade previstos no art. 32 e conceituados nos
incisos XllI, XIV, XV, XVI, XVII e XVIII do art. 22 serdo considerados para fins de reforgar a
reducdo de barreiras na comunicagdo realizada nos canais préprios que possibilitam o uso
de dispositivos de tecnologia assistiva.

§ 29 Os orgdos e as entidades integrantes do SICOM observardo as orientagGes
constantes no sitio 'gov.br' atinentes a acessibilidade digital, cujo objetivo é a eliminagdo
de barreiras na Internet, e, no que for aplicavel, as orientagdes constantes da Secdo Il do
Capitulo Il na produgdo de pegas e de conteudos digitais a serem divulgados nos canais
proprios de comunicagdo.

§ 32 Os oOrgdos e as entidades integrantes do SICOM observardo os devidos
cuidados para que ndo sejam gerados ruidos de comunicagdo, visuais e auditivos, que
tornem improdutivos os esforgos de comunicagdo do Poder Executivo federal, na utilizagdo
adicional de outros recursos de acessibilidade, conforme descritos no art. 32, nos canais
proprios do Poder Executivo federal.

CAPITULO V

DA ACESSIBILIDADE NOS PRONUNCIAMENTOS E NOS DISCURSOS OFICIAIS

Art. 12. Os pronunciamentos e os discursos oficiais de que tratam os incisos VII
e VII do art. 29 transmitidos por intermédio de concessiondrias dos servicos de
radiodifus@do de sons e imagens e de geradoras e retransmissoras da programagdo
televisiva, contemplardo obrigatoriamente o recurso de legenda e de interpretagdo em
Libras, quando gravados previamente.

§ 12 A legenda e a interpretagdo em Libras serdo disponibilizadas no momento
da veiculagdo nos casos de pronunciamentos e de discursos oficiais transmitidos por
emissora oficial de televisdo.
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§ 29 Poderdo ser utilizados outros recursos de acessibilidade, previstos no art.
39, nos casos em que o pronunciamento ou o discurso oficial abranja caracteristicas visuais
diferenciadas, desde que seja compativel com as especificidades da referida pega ou do
canal de comunicagdo e que ndo gere ruidos de comunicagado.

§ 32 Nos casos em que os discursos oficiais forem proferidos fora das
dependéncias do Paldcio do Planalto, além da interpretagdao em Libras, poderdo ser
adotados outros recursos de acessibilidade, que deverdo ter sua aplicagdo expandida
gradualmente, considerando a relevancia da tematica e a viabilidade técnico-econdmica.

§ 49 Os recursos de acessibilidade de que tratam esta Portaria serdo adotados
também no desenvolvimento de ag¢bes de comunicagdo concernentes a relagdes publicas e
a relagdes com a imprensa, conforme o caso.

Art. 13. Os drgdos e as entidades integrantes do SICOM disponibilizardo os
pronunciamentos e os discursos oficiais com recursos de acessibilidade em seus sitios na
internet e em seus canais proprios, conforme o caso, em face das possibilidades que o
meio oferece para o uso de dispositivos de tecnologia assistiva.

§ 12 A disponibilizagdio dos pronunciamentos e dos discursos oficiais
mencionada no caput deste artigo ocorrerd em até 5 (cinco) dias Uteis da sua transmissdo
em cadeia nacional de televisdo ou da realizagdo do evento ou cerimonia oficial.

§ 22 Os pronunciamentos e os discursos oficiais com recursos de acessibilidade
também serdo disponibilizados em lista de pegas audiovisuais nos ambientes digitais na
internet, observadas, no que couber, as disposi¢des contidas no art. 11.

CAPITULO VI

DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 14. O disposto nesta Portaria ndo se aplica a publicidade de abrangéncia
estritamente local, em uma Unica praga.

Art. 15. O disposto nesta Portaria ndo dispensa a responsabilidade do 6rgdo ou
da entidade quanto a observancia da legislagdo aplicavel a matéria e dos demais atos
normativos pertinentes.

Art. 16. Esta Portaria entra em vigor em 10 de novembro de 2021.

Art. 17. Fica revogada a Instru¢do Normativa SECOM/SEGOV-PR n2 1, de 20 de
maio de 2020.

FABIO FARIA
PORTARIA MCOM N¢ 3.948, DE 26 DE OUTUBRO DE 2021

DispGe sobre a conceituagdo das acgbes de
comunicagdo do Poder Executivo federal.

O MINISTRO DE ESTADO DAS COMUNICACOES, no exercicio da competéncia
que |lhe é outorgada pelo art. 87, paragrafo Unico, inciso Il, da Constituicdo Federal, e
tendo em vista o disposto no art. 26-C, inciso IV, da Lei n? 13.844, de 18 de junho de 2019,
no art. 19, inciso IV, do Anexo |, do Decreto n2 10.747, de 13 de julho de 2021 e no art.
39, paragrafo Unico, do Decreto n2 6.555, de 8 de setembro de 2008, resolve:

Art. 12 Conceituar as areas compreendidas pelas a¢ées de comunicagdo do
Poder Executivo federal, em observancia ao que dispde o pardgrafo Unico do art. 32, do
Decreto n? 6.555, de 8 de setembro de 2008.

Art. 22 As agOes de comunicagdo do Poder Executivo federal terdo por
finalidade atender ao principio da publicidade e promover a transparéncia da atuagdo
governamental, de modo a contribuir para a consolidagdo da comunicag¢do social no
Pais.

Paragrafo Unico. A comunicagdo social do Poder Executivo federal serd realizada
por meio da integracdo e da sinergia das dreas de comunicagdo, que constituem
ferramentas capazes de promover e de valorizar o interesse publico e de disseminar,
esclarecer e de fomentar conteldos e temas relacionados a atuagdo do Governo Federal e
de interesse da sociedade.

Art. 32 As agBes de comunicagdo do Poder Executivo federal compreendem as
areas de:

| - comunicagdo digital;

Il - comunicagdo publica;

Il - promogao;

IV - patrocinio;

V - publicidade, classificada em:

a) publicidade de utilidade publica;

b) publicidade institucional;

c) publicidade mercadoldgica; e

d) publicidade legal;

VI - relagbes com a imprensa; e

VII - relagdes publicas.

Art. 42 Aplicam-se os seguintes conceitos para as areas de comunicagdo de que
trata o art. 32:

| - comunicagdo digital: acdo de comunicagdo que consiste na criagdo e na
convergéncia de conteddos e midias, para a disseminagdo, interagdo, acesso e troca de
informagdes na internet;

Il - comunicagdo publica: realizada exclusivamente em prol do interesse publico,
a fim de garantir a cidadania, o direito a informacgdo e a livre expressdao de pensamento e
a participacdo do cidaddo no debate de assuntos de relevancia politica, econdmica e social
e de tematicas relacionadas a condigdo humana e a vida em sociedade;

Il - promogdo: agdo de comunicagdo que emprega, predominantemente,
técnicas de incentivo e de envolvimento de publicos de interesse dos dérgdos e entidades
do Poder Executivo federal, com o objetivo de estabelecer e estreitar relacionamentos,
fidelizar segmentos de clientes, estimular conhecimento, experimentagdo, interagdo,
engajamento, incremento de vendas ou propiciar a vivéncia de situagBes positivas com
marcas, conceitos ou politicas publicas;

IV - patrocinio: acdo de comunicagdo que busca agregar valor a marca,
consolidar posicionamento, gerar identificagdo e reconhecimento, estreitar relacionamento
com publicos de interesse, ampliar venda de produtos e servigos, divulgar programas e
politicas de atuagdo, por meio da aquisicdo do direito de associagdo da imagem do érgao
ou entidade do Poder Executivo federal, enquanto patrocinador de projetos de iniciativa de
terceiros;

V - publicidade: forma ndo pessoal e indireta de divulgagdo de informagdes e
de difusdo de ideias, por meio de ag¢Ges de comunicagdo de midia e ndo-midia,
desenvolvidas e custeadas por anunciante do Poder Executivo federal, podendo ser
classificada em:

a) publicidade de utilidade publica: destina-se a divulgar temas de interesse
social e apresenta comando de agdo objetivo, claro e de facil entendimento, com o intuito
de informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a populagdo para a adogdo de
comportamentos que gerem beneficios individuais e/ou coletivos;

b)publicidade institucional: destina-se a divulgar atos, a¢des, programas, obras,
servigos, campanhas, metas e resultados dos o6rgdos e entidades do Poder Executivo
federal, com o objetivo de atender ao principio da publicidade, de valorizar e de fortalecer
as instituicdes publicas, de estimular a participagdo da sociedade no debate, no controle e
na formulagdo de politicas publicas e de promover o Brasil no exterior;

¢) publicidade mercadoldgica: destina-se a alavancar vendas ou promover
produtos e servicos no mercado; e

d) publicidade legal: destina-se a publicagdo de avisos, balangos, relatérios e de
outras informagdes que os dérgdos da administragdo publica federal estejam obrigados a
divulgar por forga de lei ou de regulamento.

VI - relagGes com a imprensa: agdo que relne estratégias organizacionais para
promover e reforgar a comunicagdo dos érgdos e das entidades do Poder Executivo federal
com seus publicos de interesse, por meio da interagdo com profissionais da imprensa, de
forma democrética, diversificada e transparente; e

VII - relagBes publicas: esfor¢o de comunicagdo planejado, coeso e continuo
que tem por objetivo estabelecer adequada percepgdo da atuagdo e dos objetivos
institucionais, a partir do estimulo a compreensdao mutua e da manutengdo de padrées de
relacionamento e fluxos de informagdo entre os érgdos e as entidades do Poder Executivo
federal e seus publicos de interesse, no Brasil e no exterior.

Documento assinado digitalmente conforme MP n2 2.200-2 de 24/08/2001, ICP
que institui a Infraestrutura de Chaves Publicas Brasileira - ICP-Brasil. Brasil
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§ 12 A area da comunicagao digital, de que trata o inciso |, oferece recursos e
abordagens complementares as demais ferramentas de comunicagdo e potencializa, com o
aproveitamento de recursos tecnoldgicos disponiveis, os efeitos das mensagens e das a¢des
de comunicagdo desenvolvidas pelos érgdos e entidades do Poder Executivo federal.

§ 22 A comunicagdo publica de que trata o inciso Il pode organizar-se de
diversas formas, com utilizagdo das areas elencadas nos incisos I, lll, IV, V VI e VII, de
instrumentos, de sistemas e de meios de comunicagdo nos quais interagem governos,
movimentos sociais, organiza¢Ges privadas, terceiro setor e segmentos especificos da
sociedade, a fim de alcangar os objetivos e as finalidades da comunicagdo do Poder
Executivo federal.

Art. 52 Esta Portaria entra em vigor em 10 de novembro de 2021.

Art. 62 Fica revogada a Instrugdo Normativa n? 1, de 27 de julho de 2017.

FABIO FARIA

SECRETARIA DE TELECOMUNICACOES
PORTARIA MCOM Ne 3.971, DE 29 DE OUTUBRO DE 2021

Prorroga o prazo de conclusdo dos trabalhos do
Grupo de Trabalho para realizar estudos e elaborar
proposta de atualizagdo do marco juridico referente
ao Servigo de Acesso Condicionado (GT-SeAC)

A PRESIDENTE DO GRUPO DE TRABALHO PARA REALIZAR ESTUDOS E ELABORAR
PROPOSTA DE ATUALIZACAO DO MARCO JURIDICO REFERENTE AO SERVICO DE ACESSO
CONDICIONADO (GT-SEAC), no uso das atribui¢cGes que lhes sdo conferidas pelo art. 62 da
Portaria n? 1.277/2020/SEI-MCOM, de 9 de novembro de 2021, resolve:

Art. 12 Prorrogar, até 17 de dezembro de 2021, o prazo de conclusdo das
atividades do Grupo de Trabalho para realizar estudos e elaborar proposta de atualizagdo
do marco juridico referente ao Servigo de Acesso Condicionado (GT-SeAC).

Art. 22 Esta Portaria entre em vigor na data de sua publicagdo no Diario Oficial
da Unido.

NATHALIA ALMEIDA DE SOUZA LOVO

AGENCIA NACIONAL DE TELECOMUNICACOES
SUPERINTENDENCIA DE RADIOFREQUENCIA E FISCALIZACAO
GERENCIA-GERAL DE FISCALIZACAO
ESCRITORIO REGIONAL NO ESTADO DO RIO DE JANEIRO

ATO N2 9.216, DE 18 DE OUTUBRO DE 2021

Processo n? 53508.002995/2021-31.

Expede autorizagdo a Nilton Alziro Lopes, CPF n2 *** 770.727-**, para explorar o
Servigo de Interesse Restrito, por prazo indeterminado, sem carater de exclusividade, em ambito
nacional e internacional e tendo como area de presta¢do de servigo todo o territério nacional.

RODRIGO VIEITAS SARRUF DE ALMEIDA
Gerente

ATO N2 9.217, DE 18 DE OUTUBRO DE 2021

Processo n? 53508.003300/2021-39.

Expede autorizagdo a Cleto Alves Freire Junior, CPF n2 *** 387.624-** para
explorar o Servigo de Interesse Restrito, por prazo indeterminado, sem carater de
exclusividade, em ambito nacional e internacional e tendo como area de prestagdo de
servico todo o territério nacional.

RODRIGO VIEITAS SARRUF DE ALMEIDA
Gerente

ATO N2 9.209, DE 18 DE OUTUBRO DE 2021

Processo n? 53508.003316/2021-41.

Expede autorizagdo a Carlos Eduardo Ribeiro Grupilo, CPF n2 ***.932,067-**, para
explorar o Servico de Interesse Restrito, por prazo indeterminado, sem carater de exclusividade, em
ambito nacional e internacional e tendo como area de prestagdo de servigo todo o territdrio nacional.

RODRIGO VIEITAS SARRUF DE ALMEIDA
Gerente

ATO N2 9.260, DE 19 DE OUTUBRO DE 2021

Processo n? 53508.003364/2021-30.

Expede autorizagdo a Gerfson Santana Menezes, CPF n2 *** 819.717-**,
para explorar o Servico de Interesse Restrito, por prazo indeterminado, sem carater de
exclusividade, em ambito nacional e internacional e tendo como darea de prestacdo de
servigo todo o territério nacional.

RODRIGO VIEITAS SARRUF DE ALMEIDA
Gerente

ATO N2 9.304, DE 20 DE OUTUBRO DE 2021

Processo n? 53508.003380/2021-22.

Expede autorizagdo a Wagner Alziro Lopes, CPF n? ***571.847-** para
explorar o Servigo de Interesse Restrito, por prazo indeterminado, sem carater de
exclusividade, em ambito nacional e internacional e tendo como area de prestagdo de
servico todo o territério nacional.

RODRIGO VIEITAS SARRUF DE ALMEIDA
Gerente

ATO N2 9.306, DE 20 DE OUTUBRO DE 2021

Processo n? 53508.003395/2021-91.

Expede autorizagdo a Robson Viana Pereira, CPF n2 *** 943.447-** para
explorar o Servico de Interesse Restrito, por prazo indeterminado, sem cardter de
exclusividade, em ambito nacional e internacional e tendo como area de prestagdo de
servigo todo o territério nacional.

RODRIGO VIEITAS SARRUF DE ALMEIDA
Gerente

ATO N2 9.305, DE 20 DE OUTUBRO DE 2021

Processo n? 53508.003399/2021-79.

Expede autorizagdo a Andre Regis Hurtado, CPF n2 *** 863.078-**, para
explorar o Servico de Interesse Restrito, por prazo indeterminado, sem carater de
exclusividade, em ambito nacional e internacional e tendo como area de prestagdo de
servico todo o territério nacional.

RODRIGO VIEITAS SARRUF DE ALMEIDA
Gerente

ATO N¢ 9.362, DE 21 DE OUTUBRO DE 2021

Processo n2 53508.003410/2021-09.

Expede autorizagdo a Bruno Augusto dos Santos Ventura, CPF n2?
*** 593.047-**, para explorar o Servigo de Interesse Restrito, por prazo indeterminado,
sem cardter de exclusividade, em ambito nacional e internacional e tendo como area

de prestagdo de servico todo o territério nacional.

RODRIGO VIEITAS SARRUF DE ALMEIDA

Gerente

ATO N2 9.366, DE 21 DE OUTUBRO DE 2021

Processo n? 53508.003420/2021-36.

Expede autorizagdo a Red Boat Servicos Maritimos Ltda, CNPJ n?
09.014.151/0001-73, para explorar o Servico de Interesse Restrito, por prazo
indeterminado, sem carater de exclusividade, em ambito nacional e internacional e

tendo como area de prestagdo de servico todo o territério nacional.

RODRIGO VIEITAS SARRUF DE ALMEIDA

Gerente

SUPERINTENDENCIA DE FISCALIZACAO
GERENCIA REGIONAL NOS ESTADOS DO PARANA E SANTA CATARINA

ATO N¢ 9.545, DE 28 DE OUTUBRO DE 2021

Processo n? 53516.010810/2021-63.

Extinguir, por cassagdo, a autorizagdo no Servico de Interesse Restrito
outorgada a WILSON JORGE AZEVEDO, CPF n2 ***343,179-**, por perdas das condigbes
indispensaveis a manutencdo da autorizagdo.

CELSO FRANCISCO ZEMANN
Gerente

ATO N¢ 9.564, DE 29 DE OUTUBRO DE 2021

Processo n? 53516.011012/2021-59.

Outorga a ALBERTUS FREDERIK WOLTERS, CPF n2 *** 113.379-**, autorizagdo
para uso de radiofrequéncia associada a autorizagdo para exploragdo do Servigo Limitado
Privado.

CELSO FRANCISCO ZEMANN
Gerente

GERENCIA REGIONAL NOS ESTADOS DA BAHIA E SERGIPE
ATOS DE 26 DE OUTUBRO DE 2021

N2 9.456 - Expedir autorizagdo a ZENILDA VICENTE MOTA, CPF n2 *** 978.815-**, para
explorar Servicos de Telecomunicagdes de Interesse Restrito, por prazo indeterminado,
sem carater de exclusividade, e tendo como area de prestagdo de servigo todo o territério
nacional.

N2 9.457 - Expedir autorizagdo a CLERISTON NEVES CHAVES, CPF n2 *** 169.945-**, para
explorar Servigos de Telecomunicagdes de Interesse Restrito, por prazo indeterminado,
sem carater de exclusividade, e tendo como area de prestagdo de servigo todo o territério
nacional.

N2 9.482 - Expedir autorizacdo a MARCIO LUIS WALKER, CPF n2 *** 165.755-**, para
explorar Servicos de Telecomunicagdes de Interesse Restrito, por prazo indeterminado,
sem carater de exclusividade, e tendo como area de prestagdo de servigo todo o territdrio
nacional.

FABIO ALEXANDRE OLIVEIRA LAGO
Gerente
GERENCIA REGIONAL NOS ESTADOS DO,CEARA, RIO GRANDE
DO NORTE E PIAUI

ATO N¢ 9.549, DE 28 DE OUTUBRO DE 2021

Expedir autorizagdo a Antonio Junior Lopes Pereira, CPF n2 *** 135463-**,
para explorar Servicos de Telecomunicacbes de Interesse Restrito, por prazo
indeterminado, sem carater de exclusividade, e tendo como area de prestagdo de servigo
todo o territério nacional.

GILBERTO STUDART GURGEL NETO
Gerente
GERENCIA REGIONAL NOS ESTADOS DO AMAZONAS, ACRE,
RONDONIA E RORAIMA

ATO N¢ 9.555, DE 28 DE OUTUBRO DE 2021

Outorga autorizagdo de uso de radiofrequéncias a Luiz Antonio Pagotto Junior,
CPF n2 ***791.059-**, associada a autorizagdo para execugdo do Servigo Limitado Privado.
Processo 53578.003368/2021-94.

RICARDO TOSHIO ITONAGA
Gerente

GERENCIA REGIONAL NOS ESTADQS DO PARA, MARANHAO
E AMAPA

ATO N¢ 9.524, DE 27 DE OUTUBRO DE 2021

Processo n2 53569.004269/2021-39. Expede autorizagdo a Marcos Moraes Vilhena, CPF n2
**% 400.452.*%*, para explorar o Servico de Interesse Restrito, por prazo indeterminado,
sem carater de exclusividade, em ambito nacional e internacional e tendo como area de
prestacdo de servigo todo o territério nacional.

CARNOT LUIZ BRAUN GUIMARAES
Gerente

7N

Este documento pode ser verificado no enderego eletrénico
http://www.in.gov.br/autenticidade.html, pelo cédigo 05152021110300012

w

Documento assinado digitalmente conforme MP n2 2.200-2 de 24/08/2001, ICP
que institui a Infraestrutura de Chaves Publicas Brasileira - ICP-Brasil. Brasil

*


http://www.in.gov.br/autenticidade.html



